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Reklaamiseaduse muutmise seaduse eelnou
viljatootamiskavatsuse kooskolastamine

Kultuuriministeerium kooskolastab reklaamiseaduse muutmise seaduse viljatodtamiskavatsuse
(edaspidi VTK) jargmiste markustega.

Toetame VTK-s toodud eesmirki tdpsustada reklaamiseaduses toodud ebaselgeid voi vastuolulisi
sdtted ja moisted ning viia seadus kooskolla iihiskonnas toimuvaga. Selged ja iiheselt moistetavad
sdtted aitavad kindlasti kaasa seaduse rakendamisele ja tdhusamale jéarelevalvele. Médrgime aga
seda, et muudatusi ette valmistades ei tohiks fookusest kaduda tarbijate, eriti haavatavamate
sihtrihmade (nditeks alaealised, soltuvushéirete all kannatavad inimesed, makseraskustesse
sattunud inimesed jne) kaitse. Kiisime niiteks, kas alkoholireklaam on ikka koht, mille kaudu
harida ja suunata tarbijat keskkonnasobralikemate valikute poole.

Kuivord VTK-1 puudub modjude hindamise metoodika alusel koostatud mdjude analiilis, on
keeruline anda vastuseid koikidele VTK-s piistitatud kiisimustele. Kindlasti annaks hea panuse
eelndusse ka 2024. aastal tellitav uuring reklaami seoste kohta tarbijakditumises ning selle
jéareldused.

Toome alljdrgnevalt vdlja moned seisukohad, mida eelndu viljatodtamisel kaaluda.

Peame reklaami valdkonnas riikliku jéarelevalve rolli viga oluliseks. Seadus peab looma senisest
suurema Oigusselguse ja tagama jarelevalveasutusele tohusaks tooks vajalikud ressursid.
Eneseregulatsioon on rakendatav siiski ainult piiratud ulatuses. Kaldume pigem ndustuma VTK-s
toodud reklaami eneseregulatsiooni kontseptsiooni miinuspooltega.

Reklaami reeglid peaksid olema tehnoloogianeutraalsed. Alkoholireklaami kellaajaline piirang
peab kehtima ka internetis.

Reklaamiseadusega tuleks selliste mitte-alkohoolsete jookide reklaamile, mille kujundus (logo,
pakend jne) on véga sarnane alkohoolsete jookide omaga, kehtestada samad nduded, mis kehtivad
alkohoolsetele jookidele. Noustume VTK-s viljatooduga, et samaviirselt mojuvatele
reklaamidele tuleb ldheneda iihetaoliselt.

Mojuisikutele (inglise keeles influencer) peaksid kehtima tipselt samad reeglid, mis muule
meediale. Ka Euroopa tasandil on mdjuisikute regulatsiooni teema péaevakorras. Kui mojuisik
reklaamib kellegi toodet voi teenust, siis peab ta sellest ka oma jélgijatele selgelt teada andma. Kui
ta saab rahalist tasu voi muid hiivesid, siis peab ka sellest teavitama oma jélgijaid. Samas peab
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mojuisikule olema garanteeritud sona- ja arvamusvabadus. Reeglid peaksid kehtima ka suure
jélgijaskonnaga suletud gruppide puhul.

Kultuuriministeerium on valmis panustama reklaamiseaduse muudatuste viljatootamisse oma
padevuse piires.
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